7 Adobe

Le Marcheé des Réputations : Une sociologie du
monde des vins de Bor deaux

< Teélécharger ” & Lire En Ligne ‘

Click hereif your download doesn"t start automatically


http://bookspofr.club/fr/read.php?id=2351560582&src=fbs
http://bookspofr.club/fr/read.php?id=2351560582&src=fbs
http://bookspofr.club/fr/read.php?id=2351560582&src=fbs

Le Marché des Réputations : Une sociologie du monde des
vins de Bordeaux

Pierre-Marie Chauvin

LeMarché des Réputations : Une sociologie du monde des vins de Bordeaux Pierre-Marie Chauvin

i Télécharger Le Marché des Réputations : Une sociologie du mo ...pdf

B Lireen ligne Le Marché des Réputations : Une sociologie du ...pdf



http://bookspofr.club/fr/read.php?id=2351560582&src=fbs
http://bookspofr.club/fr/read.php?id=2351560582&src=fbs
http://bookspofr.club/fr/read.php?id=2351560582&src=fbs
http://bookspofr.club/fr/read.php?id=2351560582&src=fbs
http://bookspofr.club/fr/read.php?id=2351560582&src=fbs
http://bookspofr.club/fr/read.php?id=2351560582&src=fbs
http://bookspofr.club/fr/read.php?id=2351560582&src=fbs
http://bookspofr.club/fr/read.php?id=2351560582&src=fbs

Téléchargez et lisez en ligne Le Marché des Réputations : Une sociologie du monde desvinsde
Bordeaux Pierre-Marie Chauvin

267 pages

Présentation de I'éditeur

Comprendre les vins de Bordeaux, leur marché, leur notoriété, les mécanismes qui animent la Place de
Bordeaux, tel est e défi relevé par Pierre-Marie Chauvin. A partir d'une enquéte approfondie mélant
entretiens, observations et analyses d'archives, I'auteur montre que le marché des grands vins bordelais est
structuré par des sources de réputations plus ou moins institutionnalisées : les classements hiérarchiques des
crus, les réputations informelles autour de catégories de produits ou d'individus (la signature oenologique),
les évaluations des vins par des critiques (Robert Parker). La Place de Bordeaux est connectée a une pluraité
d'arenes marchandes, politiques et médiatiques, francgaises et international es, remettant en cause I'idée d'un
marché strictement local et " protégé". Le défi consiste alors a penser |'articulation entre les formes
historiques de classification, les évaluations chiffrées (prix, notes) des campagnes primeurs et |les signatures
personnelles de professionnel's (propriétaires, gérants ou consultants) pour comprendre comment se construit
lavaleur des vins. Un ouvrage incontournable pour tous ceux qui Sintéressent de prés ou de loin au marché
des Grands Crus de Bordeaux. Biographie de |'auteur

Pierre-Marie Chauvin est docteur en sociologie, normalien et agrégé de sciences économiques et sociales,
chercheur en sociologie économique. Ses principal es thématiques de recherche portent sur la construction
sociale des marchés et des réputations, la sociologie des activités entrepreneurial es et des organisations.
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